
IL LEADER DEI GIOVANI I N DUSTRIALI SUBENTRA A CAVICCHI DOPO 8 ANN I

Museo del tessuto, M
FRANCESCO MARINI è il nuo-
vo presidente del museo del tessu-
to. Nei prossimi giorni il sindaco
Matteo Biffoni proporrà ufficial-
mente il nome del 38enne presi-
dente dei Giovani industriali pra-
tesi al comitato di gestione del
museo come successore dell'ex
presidente Andrea Cavicchi, che
lascia l'incarico dopo otto anni.
«Il museo del tessuto è uno dei ca-
pisaldi della proposta cittadina,
non solo sotto il profilo culturale
- ha sottolineato il primo cittadi-
no - ma anche nell'ottica più am-
pia di marketing territoriale. La
strada sin qui tracciata sotto la

po il successo di Prato e Milano
a ottobre arriverà negli Stati Uni-
ti, a Phoenix».
Il museo del tessuto, cresciuto ne-
gli ultimi anni, potrà contare su
contributi provenienti da più
fronti: «In questo anno di proro-
ga del mio mandato, - ha detto
l'ex presidente Andrea Cavic-
chi - abbiamo risolto il problema
dell'affitto grazie alla soluzione
del comodato d'uso gratuito, la
Fondazione Cassa di Risparmio
ha messo a disposizione 25mila
euro in più rispetto agli anni scor-
si, Estra-Consiag ha garantito una
sponsorizzazione di 23mila euro
annui, mentre la Banca di credito

«Prato è ancora iL p ri mo
d istretto tessile d ' Euro pa
Dobb iamo valorizzarlo»

presidenza di Cavicchi porta il
museo a farsi conoscere a livello
nazionale ed internazionale. E' in
questa direzione che dobbiamo
andare come distretto: è questo il
senso della partecipazione di Pra-
to a iniziative come quelle di Pitti
al fianco alle grandi città della mo-
da, oppure di mostre come `La
Camicia bianca di Ferré', che do-

Francesco Marini, il sindaco
Matteo B iffoni e Andrea Cavicchi
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nuovo presidente
cooperativo ha messo in bilancio
un contributo di 45mila euro in
tre anni. A questo si affiancano
scelte strategiche, come la rete
creata con la Prato musei card per
sfruttare a pieno le competenze
già esistenti sul territorio». Per
quanto riguarda il futuro del mu-
seo, «deve tramandare la tradizio-
ne e far conoscere al mondo la
contemporaneità, - ha chiarito
Marini - quello che rappresenta
oggi la nostra città. Prato è ancora
il primo distretto tessile d'Europa
e il museo è anche uno strumento
di marketing territoriale da non
sottovalutare».

Chiara Agostini
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