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SUI GIOVANI

GAETANO MARZOTTO

i parla molto di

giovani  ultima-

mente. Lo scena-

rio ¢ quasi sem-
pre pessimista: esclusione
dal lavoro, non corrispon-
denza coi percorsi forma-
tivi e precarieta nel lavo-
ro, insoddisfazione per il
presente, incertezza per il
futuro. Sui giovani vorrei
dire qualche parola an-
ch'io. Senza dispensare ri-
cette magiche. Non ce ne
sono. Stiamo uscendo da
un periodo difficile. Ci
vorra ancora qualche an-
no perché la ripresa che
ha favorito fino adesso le
imprese pil aperte e reat-
tive, espanda 1 suoi effetti
a tutta la societa.

Mi piacerebbe pero
guardare anche a fenome-
ni positivi. Ce ne sono mol-
ti. E I'80° edizione di Pitti
Uomo che si apre oggi lo
testimonia. «Giovani» per
noi significa soprattutto
ricerca e sperimentazio-
ne. Che sono il marchio di
fabbrica di tutte le manife-
stazioni di Pitti Immagi-
ne. Di tutta la moda in ef-
fetti. (...)

segue a pagina XXl
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Il giro del mondo in 80 Pitti
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(...)Ed & per questo che alla ricerca del-
la moda dovrebbe essere data quell’at-
tenzione che finora nel nostro paese
non & purtroppo mai stata data a suf-
ficienza alla ricerca in generale. Siaa
quella svolta dalla formazione di ba-
se e avanzata, sia a quella delle azien-
de che la fanno attraverso i loro pro-
cessi e i loro prodotti. Un’attenzione
del genere sarebbe indispensabile, og-
gi piti che mai.

A giovani, ricerca e sperimentazio-
ne sono dedicati molti degli spazi e
degli eventi speciali di questo Pitti
Uomo. Nella sezione My Factory per
esempio i protagonisti della nuova
cultura metropolitana presentano
moda che si confonde con arte, musi-
ca, design e nuove tecnologie e crea
ibridi di grande interesse. A New Be-
at(s) giovani designer hanno l'occa-
sione di debuttare con le loro colle-
zioni di fronte a un pubblico interna-
zionale che a sua volta chiede sempre
novitd. Lo stesso vale del resto per
molte altre aree della mostra dove la
presenza di marchi emergenti & forte
e si innesta su quella di nomi ormai
consolidati o gia famosi.

Specificamente rivolto ai nuovi ta-
lenti & invece Who is on Next, il pro-
getto che Pitti Immagine ha promos-
so tre anni fa insieme a AltaRoma e
L'Uomo Vogue che si propone di sele-
zionare giovani fashion designer ita-
liani o con base in Italia.

E un’iniziativa importante, che per-
mette ogni anno ai vincitori di realiz-
zare una propria collezione e di pre-
sentarla su un palcoscenico come Pit-
ti Uomo, offrendole dunque molte op-
portunita di contatto commerciale a
livello internazionale. Vorremmo in
futuro poter fare ancora di pit per i
giovani di questo concorso. Vorrem-
mo che, accanto alla dimensione co-
municativa e promozionale, nasces-
se una rete di soggetti istituzionali,
finanziari e industriali in modo da
costruire anche un primo percorso
produttivo e di distribuzione per il
loro debutto come stilisti.

Occorre aiutare i giovani designer
einuovibrand a creare e a consolida-
re l'impresa: & solo cosi che il loro
lavoro e la loro creativita contribui-
ranno a mantenere e sviluppare la
manifattura della moda nel nostro pa-
ese. Pitti fa la sua parte e cerchera di
sensibilizzare altri indispensabili at-
tori.

Anche il progetto Guest Nation che
inauguriamo questo giugno riguarda

i giovani. La nazione ospite gquesta
volta & il Brasile, nuovo protagonista
dell’economia ma a della cultura glo-
bale. La Fondazione Discovery assie-
me all’Osservatorio per le Arti Con-
temporanee dellEnte Cassa di Ri-
sparmio proporra non solo moda ver-
de-oro - tutti designer under 30 - ma
anche arte, performance e musica
brasiliana in uno spazio riscoperto
della citta, I'ex Esattoria della Cassa
di Risparmio.

E sempre dalla Fondazione Disco-
very ai giovani & stato dedicato recen-
temente un libro che fa parte del pro-
getto “Mode”: I'ha scritto Maria Lui-
sa Frisa, si intitola Una nuova moda
italiana e parla dei nuovi fashion desi-
gners che si stanno imponendo sulla
scena internazionale.

A favore dei giovani insomma Pitti
Uomo e Pitti Immagine — che & fra
I'altro socio fondatore del Polimoda,
un centro di alta formazione per la
moda riconosciuto a livello interna-
zionale — spendono qualcosa di pitt
che parole. Le mie qui sono servite
soltanto a sottolineare questo nostro
impegno.

Gaetano Marzotto
*presidente di Pitti mmagine
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