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Capitalismo e benessere

Fai impresa, sei felice

11 libero mercato non ¢ solo un’alternativa economica: consente all’individuo
di esprimersi e valorizzare la creativita - La provocazione di Arthur Brooks

di Alberto Mingardi

Iveroscopo dellaliberaimpresa e

la personale ricerca della felicita.

Nonsoloperchélacrescitaecono-

mica crea opportunita a vantag-

gio di tutti, ma perché nessun al-
tro sistema che quello che garantisce di-
rittidi propriet3, liberta contrattuale e li-
beroscambio, consente davveroaunin-
dividuo diesprimere se stesso.

Equesto losnodo centrale dell'ultimo
lavoro di Arthur Brooks, fraipitibrillan-
ti intellettuali Usa della generazione dei
cinquantenni, ieripolitologo a Syracuse,
oggipresidente dell’ American enterpri-
se institute. L’Aei € noto per aver tenuto
a balia i "falchi" dell’lamministrazione
Bush, ma proprio sotto la guida di Broo-
ks sta tornando a volgere la propria at-
tenzione aitemieconomici. E, frai think-
tank americani, assieme quello che pitl
genuinamente rimane una «universita
senza studenti» (anziché dedicarsi a
un’analisi puntuale delle politiche pub-
bliche, riunisce sotto lo stesso tetto una
squadradistudiosi ciascunodeiqualise-
gue indipendentemente il percorso alui
pilicongeniale) e il pil "repubblicano™.

Proprio conun occhio asviluppi poli-
tici futuri, va letto questo The Battle.
Brooks ha il merito di ripensare la cop-
pia antinomica interventismo/libero
mercatoin termini prettamente cultura-
li.1llibro & pensato per un lettorato mol-
to preciso: il movimento dei "Tea Par-
ties". Secondo Brooks, quella americana
€ una societa 70-30. Un sondaggio del
Pew Research Center nel marzo 2009
(praticamente, sul cigliodelburrone del-
la crisi) trovo il 7o% degli americani
pronti a sostenere che si stesse comun-
que meglio «in un’economia di libero
mercato, adispetto degli alti e bassi». Se
questa contrapposizione 70-30 non vie-
ne ricondotta alla divisione fra "red" e
"blue" America, poco cimanca.

11 30% & concentrato sulle coste ed &

piuscolarizzato. Sitratta di persone col-
te,aperte al mondo, masicure che nonvi
sianoragionipercuil’Americadebbaes-
sere «diversadaglialtri». L’antico "ecce-
zionalismo americano” viene ridotto a
una sorta di bigotteria. E, in effetti, gli
Usa oggi sono molto meno "eccentrici"
che in passato (sul piano della tassazio-
ne del reddito d’'impresa piuttosto che
del welfare), proprio grazie al successo
di questa «minoranzaorganizzatax.

1l restante 70% ¢ invece composto
primariamente daimprenditorie impie-
gati del settore privato, persone che
traggono ilmassimo orgoglionel sentir-
si«padroni di se stessi», americani cer-
ti che la loro identita sia definita pro-
prio dalle istituzioni che presidiano la
vitaeconomica.

«La libera impresa non & semplice-
mente un’alternativaeconomica. Lalibe-
ra impresa € qualcosa che riguarda chi
siamo e chi vogliamo essere. Essa incar-
nail nostro potere come individuie lano-
stra indipendenza dallo Stato». Questa
lettura "identitaria” di questioni altrove
considerate come prettamente econo-
miche (quasi ladomanda "quanto Stato
ciserve?" avesse risposta di volta in vol-
tadiversa,asecondadelle circostanze di
contesto) & 'elemento originale dellavo-
rodiBrooks,che siinserisce inunconte-
stoormai segnato inprofondita dalla vit-
toriadi Barack Obama.

L’azione di Obama (come pure quella
di Bush, I'Hoover di questa recessione,
come Hoovertutt’altro che alienodaten-
tazioni interventiste) finisce nel mirino
sia rispetto alle singole scelte effettuate,
siarispettoaisimbolipolitici cuisiorien-
ta.L’eredita pitt perdurante dellacrisisa-
ra la sua narrazione, come nel Ventino-
ve: I'idea che solo Iintervento pubblico
abbia potuto salvare i mercati. Brooks
fornisce un compendio degli argomenti
di segno contrario ma insiste soprattut-
tosul piano deisimboli.

I nemici del mercato «parlano
dell’'anima mentre noiparliamo didena-
ro,quando unsistemabasato sullalibera
impresafapitperlautorealizzazione in-
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dividuale diquanto qualsiasi formadire-
distribuzione potra mai fare».

Per costruire «un vocabolario alter-
nativo», Brooks riprende il nucleo cen-
trale di un suo lavoro precedente
(Gross National Happiness: Why Happi-
ness Matters for America and How We
Can Get Moreof It,2008) volendo soste-
nere la tesi che la "felicita" individuale
non sia correlata al livello di reddito -
concetto caro agli «economisti della fe-
licita», per cui la correlazione fra essa e
il benessere seguirebbe una specie di
curva a U (quando aumenta il reddito,
la felicita umana fino a un certo punto,
poi comincia a diminuire) - ma invece
allapercezione di essersi «guadagnatiil
proprio successo».

L’essersi «conquistati la propria for-
tuna» sarebbe prova, a qualsiasi livello,
della capacita di creare valore onesta-
mente e grazie ai propriautonomi sfor-
zi: «non vincendo la lotteria, non eredi-
tandodeisoldi,nonincassando un asse-
gno della previdenza sociale».Ilconcet-
to cruciale & una aristotelica "eudaimo-
nia" ripensata come progressivo appro-
do aunafelicitibasatasull’aver raggiun-
to il proprio potenziale. Il «successo
guadagnato» alloranon necessariamen-
tehaache fare conl’aver "sfondato" sul
piano imprenditoriale ma con la dedi-

zione e la serieta nello svolgere bene i
compiti che cisié dati (nella professio-
ne, nello studio, in famiglia). La catego-
ria é oltremodo ampia, ma aBrooks ser-
ve per riprendere non tanto un concet-
toanodino come il "merito" quanto adi-
segnare i contorni di una societa nella
quale «tutto & possibile», persino lotta-
re contro I'avversa sorte, a patto di ave-
re istituzioni che non impediscono gli
sforzidegliindividui.

Dopo un decennio di radicalizzazio-
nedellalottapoliticasutemibioeticio di
politica estera, ’America torna a Stato e
mercato. Poche settimane fa, & bastata
una puntata dello show radiofonico
dell'idolo deitea-parties Glenn Beck per
far schizzare The Road to Serfdom di
FriedrichvonHayek, unlibro del1ig44,al
primo posto nella classifica dei best sel-
ler di Amazon. «Ilvero scisma culturale
dei nostri tempi riguarda il capitali-
smo», scommette Brooks. Siscrive capi-
talismo ma silegge sogno americano.
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