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di Walter Mariotti

. he cos’é¢T’etica? Domanda
quantomai opportunasul

bordo d’estate 2010, spe-
cialmente se riferita a quell'uni-
verso d’inclinazioni, desideri e
possibilita che sarebbe lanostra
identita se smettessimo di chia-
marla con un brutto concetto
del gergo economico bntanm
co, lifestyle.
‘Nonc’ ébisognopero dlpensa—
re alla catastrofe del petrolio in
Louisiana, né alle lettere a Nico-

‘macodi Aristotele. Perchél’etica

in realtd non € una norma né un

. precetto ma, al contrario di
anideaastratta, nascedallacapa-

citadiriconoscereilvaloreenon
confonderlo conil prezzo. Valo-

re concreto dunque, concretissi-

mo di merci e di persone a parti-
re dalla propria. Etica quindi co-
memodod’essere,ovverodipen-
sare, parlare e scegliere. Unapro-
spettiva che definisce il caratte-

1e, il comportamento, il costume

e tuite quelle consuetudini che

permettono di stabilire se un vi-,

veresiabuono o cattivo, giusto o
ingiusto, lecito oriprovevole.
Tlumina cosi parlare d'eticaa
proposito della moda, perché
primaancorachenellafinanzae
in-politica un comportamento
etico & un determinato modo di
stare nei propri panni, meglio se
dopo aver capito quali sono. Da
questo lo stretto rapporto del-
Tetica con 'eleganza, anzi con
lo stile: variazione light delleti-
ca, stile & sentirsi sempre a pro-
prio agio nelle situazioni che di-
pendono da noi, come la scelta
degliamici, dell’educazione, dei
luoghi di frequentazione e, non
ultimo, dell’abbigliamento. Di-
scriminanti che facendo capire
aglialtri chisiamo permettonoa

ica

noi di mantenere 'autenticita,
ovverodinon condurreil cervel-
lo al’ammasso. A
Eticadunque come antidotoal
conformismo, all’essere tutti
uguali, al parlare uguale, soprat-
tutto al vestirsi uguale. Perché,
come dice Gillo Dorfles, estetae
filosofo sommo, il conformismo
& ancora peggio dell’esibizioni-
smo, del fanatismo, del populi-
smo, perfino del totalitarismo
perché contiene in sé tutti gli’
-ismi e i loro opposti reciproci.
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Ilook e i must have
dell’estate 2010

)

Dalle sneaker
agliorologi,
dalle T-shirt
perviverein
liberta ai
porta-iPad,
dallesaccheda
golfagli
accendini
(ancheseil
fumofamale),
futte le novita
dell’estate
2010 per
uominie
ragazzi

Moda e filosofia. Nuova estetica come antidoto al conformismo

L’el eganza
versione «light»

dell’et

|1l credit crunch da significati inaspettati
alle scelte individuali su come vestirsi

del XX1, con l'incredibile svilup-
po dei mezzi di comunicazione
dimassa, il conformismo & anco-
ra quello che & sempre stato ma
con urraggravante. 11 conformi-
smo di oggi ¢ il pieno significato
delbuonsensoeancheladegene-
razione del buon senso, di quel
senso comune che diviene comu-
ne non senso della realtd e di se
stessi. Conformismo non € sol-
tanto adottare mode frivole o as-
surde nei posti pili remoti, mala
pandemiaincontrollabile di que-
sto comportamento fra coloro
che, sentendosi anticonformisti,
vorrebbero prendere le distanze
dachinon considerano tale.
Dorflesselaprendeconlatele-
visionie, Grande Sorella cretina
responsabile dell'appiattimento
della cultura verso una globaliz-
zazione uniformairice. Ma & un
esercizio sterile, appartenente a
unacriticapurtroppoormaidata-
ta perché nella realtd dei fatti il
conformismo attuale & davvero
la realizzazione delsenso comu-
ne che alcuni, Dorfles compreso,
chiamano buon senso. Con la
combustione degli algoritmi del
Novecento,ancheilsenso comu-
nepartecipaaldestinodelsecolo
breve descritto da Erich J. Hob-
sbawm, cioé compiendolanega-
tivita della tecnologia che supera
per sempre l'ideologia: il buon
senso giunge al suo apice ma di-
venta del tutto negativo. In una
parola, immorale. Non & un caso
che tutto questo sia evidente al-
Pinizio dell’estate successiva al
grande crunch. Vent’anni dopo
lafine del comunismo, infatti,an-
che il capitalismo sembra finito,
assieme ai sogni di felicita che
aveva promesso a tutti. Oggi vi-
viamo un mondo rovesciato do-
venonsoloilsuperfluo costame-

no del necessario, come ha scrit-
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to Giulio Tremonti, ma
che ogni giorno ridefini-
" sceparolefondamentalico-
me mercato, famiglia, corp
anima. Un mondo radicalmi
te diverso da tutti quelli ch
hanno preceduto. e in qualc

dente aveva desiderato per d
cenni. Unavitaleggera, amorale

godimento ¢ilnuovoimperativ
categorico e tutto si confonde
si scambia, in una spettacolariz

so tempo. Non uniformarsi all
dittaturadellamaggioranza, est

tornaingiocolostile, cioé l'inter:
pretazione leggera della morale:

‘

Auvere stile & cercare I'uscita dal
conformismo senza per questo
caderenel perbenismo, nell'esse-
re "comme il faut", il pit1 italico
deivizichelanostrapatetica sur-
modernita si porta dietro. Se
chiungue si puod difendere dal
conformista, conclude Dorfles,
Dio ci guardi dal perbenista, dai
modiperbenisti, dai pensieri per-
benisti, dalle cure perbeniste.
Nel colmo del loro cuore, infatti,
per il grande esteta il perbenista
celasempre il contrario: i pitine-
1i vizi della borghesia, non della
grande borghesia ottocentesca,
madellapiccolaborghesianove-
centesca, culla dei peggiori ismi.
Dovel'importante & avere 'abito
semprepulito anche sele mutan-
de sono (quasi) sempre sporche.
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