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Silvia Pieraccini

unpo’ come il Festival di
Sanremo, eccezionale
vetrina per le ugole gia
affermate, ma anche per
le"nuove proposte” piltinclinia
sperimentare. Allo stesso modo
il salone fiorentino Pitti Uomo
daspazioalleaziende consolida-
te, pilastri dell'industria della
modamaschile, ea quelle giova-
ni e innovative, che spesso han-
nopiccole dimensioni economi-
che ma grandi potenzialita di
crescita.
«Siamo l'unico salone inter-
nazionale che da conto sia
dell'incessante” irrompere del

TEMA GUIDA

Diciotto foto di oggetti scelte
dai design watchers

esposte nel Basso

grazie a un allestimento

di Patricia Urquiola

nuovo, sia delle realta afferma-
te che hanno gia costruito
un’identita», dicono gli orga-
nizzatori, che proprio su que-
sto mix di stili, gusti, tendenze,
visioni e tempi hanno puntato
come non mai nell’edizione 78
che si apre domani (fino a ve-
nerdi) allaFortezza daBasso di
Firenze. Aggiungendoperaltro
declinazioni nuove al tandem
"identita-innovazione" conl'in-
tento di stimolare l'interesse e
gli acquisti dei buyer, frenati
dallacrisi mondiale.

E cosi che agli sforzi creativi
delle 790 aziggcle«di moda, per

W@sﬁﬁere, chepresenta-
0 970 collezioni per la prima-
vera-estate 2011, siaffiancheran-
no quelli di Pitti Immagine, che
da tempo lavora alla creazione
diun salone "trasversale” spec-
chio del lifestyle moderno: non

pill solo abbigliamento ma an-
che gioielli, scarpe, accessori,
profurmi e strumenti tecnologi-
ci,ingradodiassociaretradizio-
neartigianale, designestile con-
temporaneo.

«Lenostre manifestazionivo-
gliono essere sempre pili conte-
nitori pensati per le nuove ten-
denze del lifestyle, e dunque in
esse non pud mancare il desi-
gn»,dice AgostinoPoletto, diret-
tore marketing di Pitti Immagi-
ne, che spiega cosi il tema-guida
di questa edizione battezzato
Design watching: 18 "ficcanaso”
(stilisti, designer, antropologi,
buyer, giornalisti) mandati in
missione all'ultimo Salone del
mobile diMilano per scovaregli
oggetti, frutto delle mani artigia-
ne, che segnano il legame tra il
mondo del design e quello della
moda.Lefotografie deii8 ogget-
ti scelti dai design watchers sa-
ranno esposte nel piazzale della
Fortezzagrazie aun allestimen-
to curato da Patricia Urquiola.

Sempre la designer spagnola
continuailrestylingdel padiglio-
ne centrale dedicato alle colle-
zionideimarchidiabbigliamen-
to formale contemporaneo, che
nelle ultime stagioni hanno sof-
ferto pitidegli altrimacheresta-
noil fiore allocchiello dellama-
nifatturaitalianaeil cuore diPit-
ti Uomo. Dopo aver ridisegnato
il piano inferiore ora ¢ la volta
del piano attico, dominato dalle
aziende del consorzio "Classico
Ttalia" simbolo della moderna
eleganzaitaliana.

L’idea-guida & sempre quella
dicambiare il sistema difruizio-
ne, creando una disposizione
pit aperta degli stand - che di-
ventano una sorta di depart-
mentstore-edistimolareil dia-
logo traiprodotti. In quest’otti-
ca spunteranno anche al piano
attico i "pop up stores", le aree

riservate agli accessori di life- -

style che allargano I'immagine

el’offertadel salone,econiqua-
li Pitti Uomo si propone come
anticipatore sul fronte dell’ar-
chitettura espositiva e della co-
municazione di prodotto. «Le
36 aziende artigianali dei pop
up stores daranno una bella
energiaaquelle del ClassicoIta-
lia», spiega Poletto citando
I'olandese Quasso che produce
in Toscana portafogliin pelle di
squalo, le inglesi An English
Hand e Brooks England, cherea-
lizzanorispettivamente cravat-
teeselle eborse dabicicletta.
L'ultimia novita del Pitti Uo-
mo 78 & My Factor, una nuova
sezione per stili emergenti che
accoglie 45 marchi espressione
della contaminazione tra cultu-
ra, arte, moda, musica, con una
grande attenzione ai singoli ca-
pieallacuraartigianale. «L’arti-
gianalita inquesto caso &ancora
pitt importante - sottolinea Po-
letto - visto che non si tratta di
abitisartoriali classici,madipro-
poste fresche fatte dai giovani
perigiovani. Lartigianalita é or-
maiunelementoacuiil compra-
tore guardaconestremointeres-
"se». La nuova sezione My
Factor éunadellerisposte diPit-
ti alla crisi dei consumi e dei
mercati. «Abbiamo pigiato I'ac-
celeratore non solo sullo scou-
ting di singoli marchi ma su un
nuovo progetto espositivo pen-
satocomeinvestimento perrea-
gire al momento difficile», dice
Poletto. La crisi ha influito an-
che sulle strategie delle aziende
che, come spiega il direttore
marketing di Pitti Immagine,
hanno razionalizzato gli spazi
presiinaffittonel centro fieristi-
co, hanno cercato di identifica-
reedirendere pittleggibilile col-
lezioni, hanno affilatomeglio gli
strumenti per presentare e pro-
muovere le collezioni. Con la
speranza che questa edizione
siadavvero quelladellaripresa.
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A Pitti Uomo gritte e giovani promesse

Da domani, e fino a venerd, si tiene a Firenze il salone a cui partecipano 790 aziende
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LE IMMAGINI

L’intervento. Le foto:

1) e 2) Rendering
diinterni realizzati

dalla designer

spagnola Patricia Urquiola
perla 78esima

edizione di Pitti Uomo

3) Un esterno della Fortezza
daBasso'relativoa una
precedente edizione della
manifestazione
fiorentina;

4) La nuova bhorraccia
"Continua” di Gid Style,
personalizzata per i buyer
di Pitti Uomo
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