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La svolta La partnership con gli atenei agevola anche le Pmi

Prove di matrimonio
fra imprese e universita

In netta crescita il numero di brevetti made in Italy
Dal design all'hi-tech: i plus del mondo accademico

anno capito. E si

sono rimboccate

le maniche. Le im-

prese italiane han-
no saputo leggere i segnali
del mercato internazionale
dedicando a innovazione,
ricerca e sviluppo molte
energie (economiche e diri-
sorse umane) coinvolgen-
do in quest’opera, molto
pit che in passato, il mon-
do universitario.

La conferma arriva dai
dati recentemente pubbli-
cati da Unioncamere su da-
ti Epo (I’European Patent
Office): I'ltalia risulta all’ot-
tavo posto per numero di
brevetti europei depositati
negli ultimi dieci anni. Inol-
tre, crescendo ad un tasso
medio di variazione annuo
del 4,6%, la patria di Leo-
nardo e Archimede mette a
segno una performance mi-
gliore di altri competitor eu-
ropei (Gran Bretagna
+2,9%, Germania +3,8%,
FPrancia +4%).

Inverntorl in Facolta
L’apporto del mondo uni-
versitario a queste perfor-
mance non € ancora deter-
minante se ¢ vero che il
contributo maggiore alla
produzione di brevetti in
Italia viene dalle imprese,
con una quota di domande
pubblicate nel periodo
1999-2008 che raggiunge
I'86,6%. Invece la quota ri-
manente sisuddivide tra in-
ventori persone fisiche
(9,8%), centri di ricerca e
Universita (2,2%) e richie-
denti non italiani (1,4%).
In realta la sinergia tra

Universita e imprese ¢ mol-
to piu solida di quanto
emerga dal semplice calco-
lo dei brevetti. «Le imprese
sanno che il futuro della no-
stra industria & nell'innova-
zione e non nel semilavora-
to — afferma Alessandro
Butta, responsabile di Co-
noir, Centro per l'innova-
zione dell’Universita Fede-
rico 11 di Napoli —. Il mon-
do universitario ha capito e
ha fatto cadere quelle remo-
re e resistenze che nel pas-
sato rendevano difficile il
rapporte con le imprese.
Ne ¢ la dimostrazione il suc-
cesso dell’iniziativa "Start
up dell’anno” che ha pre-
miato la migliore impresa

hi-tech nata all’interno di
un incubatore universita-
rio». La svolta, in termini di
cooperazione, riguarda le
piccole realta come le gran-
di. E il caso di Brembo,
azienda bergamasca leader
mondiale negli impiant fre-
nanti, che si e rivolta al Ci-
sap (centro per I'innovazio-
ne) dell’Universita di Firen-
ze per sviluppare il proget-
to di una giacca con airbag
incorporato.

i problema del tagli
Per rimanere competitivi
a livello internazionale pe-
rd servono investimenti. E
se le imprese fanno fatica a
trovare fondi a causa della
crisi, anche dai finanzia-
menti pubblici non arriva-
no buone notizie. «B evi-
dente che i tagli della spesa
pubblica finiscono per
strangolare anche la ricer-
ca — afferma Andrea Ran-

gone, direttore degli Osser-
vatori del Politecnico di Mi-
lano — ma, nonostante la
continua riduzione delle ri-
sorse sia umane che stru-
mentali a disposizione del-
le universita, non cala 'ap-

porto che il sisterna univer-
sitario pud portare al siste-
ma industriale».

i camblo i passo
E proprio in una fase deli-
cata come questa che le

proposte innovative posso-
no fare la differenza. «Ecco
perché le imprese stanno
imparando a considerare i
centri di ricerca e di studio
degli atenei un bacino al
quale attingere per avere in-
formazioni, linee guida, sce-
nari e aiuto concreto soprat-
tutto nel complesso panora-
ma dell'informatica — con-
tinua Rangone —. Noi lo ab-
biamo sperimentato met-
tendo a punto la Rfid, radio
frequency identification ,
una tecnologia per la identi-
ficazione automatica di og-
getti, animali o persone». Il
Telepass delle autostrade ¢
di sicuro il piti noto sistema
Rfid. Si tratta di un’applica-
zione passiva, si accende
solo quando riceve un im-
pulso alla barriera dell’au-
tostrada e in quell’istante
identifica la vettura. Ma si
tratta di un sistema adotta-
to anche da imprese come
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Iveco, Cisalfa, l'azienda
ospedaliera Spedali Civili
di Brescia e il Consorzio Tu-
scania.

A portats di plecol

Ma la svolta degli ultimi
anni ¢ quella che ha visto
anche le aziende me-
dio-piccole rivolgersi al
mondo universitario. «Ri-
cerca e sviluppo caratteriz-
zano da sempre le nostre li-
nee strategiche — spiega
Fabrizio Rossi, alla guida di
Rhoss, azienda friulana del
settore della climatizzazio-
ne e riscaldamento civile e
industriale — rappresenta-
no alcune tra le nostre car-
te migliori per conquistare
nuovi mercati. Per questo
abbiamo avviato proficue
collaborazioni con gli ate-
nei di Padova e di Udine
per sviluppare alcuni nostri
progetti. Le aziende devo-
no sempre di pit aprirsi al
mondo accademico e insie-
me trovare soluzioni da in-
dustrializzare per innovare
e testare proposte migliori.
Il nostro gruppo & attento a
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ricercare partner di eccel-
lenza e siamo certi che que-
sta sia una strada giusta.
Ne siamo talmente convin-
ti, che I'Irsap, altra azienda
del gruppo, ha di recente
stretto contatti con diversi
atenei italiani per quanto ri-
guarda il design in modo
da mettere a punto una pro-
pria linea di prodotti che
vengono poi realizzati e di-
stribuiti dalla nostra socie-
ta Officina delle Idee».
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