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[PROGETTI

I marchi puntano
sulla sostenibilita

Tecnologia e ricerca per ripensare I'alimentazione del futuro

di Emanuele Scarci

della conoscenza dell'eccellenza italiana,
Grandiaziendenel ruolo diparmer (official

global partner, premium partneroofficial part-
ner) hanno deciso di sostenere il progetto ge-
neraledell Esposizione proponendoil proprio.
1 brand sono spesso molto neti: Ferrero, Coca
Cola, Coop, Iy, Sanpellegrino, Algida, Birra
Moretni-Partesa, E ancora Franciacorta e
MeDonald's.

FerrerosardaExpoconlesueiniziativedive-
spomsabilich sociale d'impresa. In mald punti
del sito espositivo, la multinazionale di Alba
presenterd aleune delle sue attivied a sostegno
dellecomunitilocali,promezienedistilidivita
attivi traigiovani nonché l'impegno verso pra-
tiche agricole sostenibili e protezione dell'am-
biente, [ visitatori potranno scoprire questa
storia attraverso serte installazioni multime-
diali: prodotti Ferrero e materie prime, Fonda-
zione Ferrero, imprese sociali Ferrero, Kinder,
Mutella, Tic Tac, Ferrero Rocher, nonché attra-
versoun'area dedicataa KinderSport, un luo-
godove, secondo'azienda, i visitatori saranno
ingrado di esplorarelamission e gli impegni di
guestoprogettoeducativovoltoa promuovere
stilidivita attivi trale glovani generazioni.

Coop, nel ruolo di official foed distribution
premium partner, avrd il ruolo di progettare e
gestire il supermercato del Funuro, nell'ambito
dell'area tematica del Future food district.
Liidea di questo distretto dellalimentazione
del fururee & di far comprendere ai visitatord, in
particolare aigiovanieai piittecnologici.inche
modo lafilieraalimentare funzionera nel futu-
ro. Un'ampia gamma di strument informatici
sard utilizzaca per esplorare la conservazione,
la distribuzione, Iacquisto ¢ il consumo ali-
mentare, con particolare attenzione alle scelte
individuali dei consumatore,

Prima dellevento, Coop collaborera con il
Mit senseable city lab per progettare il Super-

II food a Exponel segno della sostenibiliti e

ra prodotti alimentari e della rete delle coope-
rative di consumatori. Coop si & impegnata a
vendere poomila bigliett di Expo. « Porteremo

aExpo-prometteEnrico Migliavacea, vicepre-

uno speciale bigliento da 16 euro, che include
anche un pranzo, e partecipare gratuitamente
ai laboratori didaetici nel padiglione Coops.

dell'innovazione, intesa come motore di cre=
scitasostenibile, & Expo Coca-Colaavri anche

ITEMIELEAZIONI CONCRETE

Coopha progettato il nuovo supermarket
Ferrero coinvolgei giovani nellospart

Iy curala regizdel cluster del caffé

Birra Moretti valorizza il ciboitaliano
lPadiglione Coca-Cola sara campo di basket

® Laresponsabilitd sociale d'impresa (in
inglese corporate social responsibility) &, nel
gergoecanomico, l'ambito riguardante le
implicazioni di natura etica all'interno della
visione strategica d'impresa. Euna
manifestazione della volonta delle aziende di
gestire efficacemente le problematiche
d'impatto sociale ed etico al loro intermno e

: nelle aree di attivita. La Ue la definisce come

r : una azione volontaria, cioé come integrazione
mercatodel Futuro mentre durante Expooffri- |

volontaria delle preoccupazioni sociali ed
ecologiche delle imprese nelle loro
aperazioni commerciali e nei loro rapporti
con le parti interessate.

| gliettaContour, Danovembre poiil Padiglione
sidente di Ance Coop -350classi per Bmilastu- |
denti. Le scuole potranno andare a Expo con |
| allosponsor}come campo di basket. Sar il re-
| galo di Coca-Cola per i milanesi, insieme a
i un'iniziativa di BikeMe sharing con amila bici-

Coca-Cola, official soft drink parmer, &srata
sceltada Expo perl'impegnoglobale sul fronte
i gruppo Sanpellegring, come official water
i partner. Lasocieth guidata daStefano Agostini
un padiglione corporate nel quale svilupperail
tema della promozione di stili di vita attivie :
Fimportanza diuna alimentazione equilibrara. :
Inprimepiancanche ilsecolodivitadellabotti- £
: muni con Expo che hanno contribuiro alla na-
¢ seiradella collaboraziones. Sanpellegring sot-
: tolineadirappresentareun puntodivistasulvi-
¢ vereallitaliona e si propone alla platea di Expo
¢ dichiarando 'inscindibile legame con il Paese
¢ diorigine.

sard smontato ¢ rimontato in un quartiere di
Milanoperutilizzarlo(senza alcunriferimento

clerte.
Mell'area delle bevande si colloca anche il

osservacheslamissionaziendaleéquelladiga-
rantire all'acquaun futuro diqualich e di rende-
rix il patrimonio idrico italiano disponibile per
le generazioni presenti @ furure: ohiettivi co-

Dallacqua alla birra, il legame con il nostro

| Pacse rimane, Il gruppo olandese Heincken si

presenta alla kermesse milanese con i brand
Birra Moretti ¢ Partesa, rispertivamente, offi-
cial beer partner e official beverage distribu-
tor: lintervento sard allinsegna della valoriz-
zazione dellaculiuraalimentare italianae della
promozionedei nostr giovanichef nel mondo.
Birra Morerti svilupperi sattivith di educazio-
neeformazione-sostiene lazienda- coerente-

. : menteconilprogettoculturadellabirradicuid
Responsabilitad'impresa ;

: Expoe curerdil cluster caffe, il padiglione inte-
¢ ramente dedicato alla bevanda che sard intito-
: lato “Dalla terra alla tazzina™ 11 cluster caffe
: ospiterdlacelebrazione del caffé attraversoun
! racconto tra passato, presente e futuro.

pionierae promotrice in ltalias.
Mellarea del caffe, 1llv & official partmer di
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Infine c'&spazioanche perun‘altraeccellen-
za italiana, le bollicine di Franciacorta, official
sparkling wine, Il Consorzio Franciacorta ac-
compagneri oeni eventoufficiale. Sardinoltre
realizzata una serie di acivith ed eventd, sia a
Milano che in Franciacorta, per far conoscere
ai visitator il vino e il territorio. E nel sito del-
I'Esposizione il Franciacorta avra un wine bar
sul Decumano, lavia principale dell Esposizio-
neuniversale.

CNBTRER ZIONT B IV TA

In dirittura

darrivo. Alcuni scatti
delcantieri. In alto il
padiglione dilntesa
Sanpaclo, dilato.a
sinistra, unparticolare
dal padiglione del
Giappone. Sulla destra
unaded wiem che
pubblicizzano
l'esposizions
universale, «Mella
gionata dimercoled:
abbiamo raggiuntoun
recond: 7430 persone
allavora incantiere sul
sitom, hadetto il
cemmissario unicodi
Expo Milano 2015,
Giuseppe Sala

TBRAND
/ 2 16
! i
i
Official GLobal Partniers : Official Premium Partners i Official Partners
Sitrattadi Tim, [ntesa Sanpaols, Samsung, | Sono Coop per la parte food e i Trabrand alimentari e non, tra cuf
Finmeccanica, Fea-Cnh, Enel, Accenture i Manpowergroup per laricercadel personale  © anche Fiera di Milano e Regione Sicilia
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LE INIZIATIVE

ACCENTURE

Connessione costante
con i sistemi digitali

E xpo Milano 2005 & una piattaforma non
solofisicama anche digitale, Tvisitatori
vivranno una esperienza integraca grazie ai
servizi messiadisposizione da Accenture,
che ha progettato e realizzato larchitettura
IT per lagestione dellevento. In
particolare, Accenture gestird alcuni
servizi digicali sul sito espositivo: il sistema
di Presence Location Management, un
innowative servizio che consentira ai
sisterni digitali di fornire ai visitatori
connessi informazioni in tempo reale
basate sullaloro posizione, sulle preferenze
of punti di interesse, o sulla prossimici a
eventi speciali o diintrattenimento; e 'e-
couponing, un servizio digitale che
consentird al parter di Expo, agli
espositori e ai padiglioni dei diversi paesi
presenti all’'evento di inviare offerte
promozionali @ inviti speciali ai visitatori
connessi sulla base delle loro preferenze e
dellaloro prossimiti a luoghi specifici.
Inedtre, garanticd lacompleta integrazione
di tueee le applicazioni dei partner, come ad
esempio servizi di pagamento elettronici,
biglietteria elettronica, eccetera.

@ HFROITICHEAISERWATA

e
293mila

I professionisti
che operanoalivello mondiale
inAccenture

FCA-CNH INDUSTRIAL

Mobilita sostenibile
e auto ecologiche

™ razieaduna partmershipsiglatanel 2oz,
Fiat Chrysler Automobilesforniscea

Expounatlottadivetture che saranne
utilizzate incar sharing perle delegazioni
ospitiche arriveranno daogni parte del
maondo. Nell'orticadella mobilich sostenibile e
responsabile, il Gruppoha messoa
disposizione 33 verture, 21 dellequalisono Fiat
sool.ametana, Saranno pol consegnate altre
s vetture sool ametano/biometano incar
sharing per le delegazioni o vetture sooe
eletriche diservizineloveture di
rappresentanza La parmership prevede anche
uninvestimentoin comunicazione con
l'utilizzodellogodi Expo Milano 2mssututta la
comunicazione deimarchi di FGA (Fiat Group
Auremobiles)e il supportoaglieventi
nazionali e internazionali finalizzari alla
promozione dell'esposizione. A Exposara
presente anche CNH Industrial, altra societa
delgruppo, attraverso il suobrand New
Holland Agricultureoperante nel settore delle
macchineagricole, che parteciperi conunsuo
padiglione divngoometriquadrat, progettatoe
realizzatosecondoicanonidellarchitettura
eco~compatibilee del risparmioenergetico.

RIFROLUTHAE REEFWTA

LADOTAZION

35

Levetture messe a disposizione
dal Gruppo, 21 delle quali
sono Fiat 5300La metano

MANPOWERGROUP

Personale formato
con i valori globali

1 temadell’esposizione universale, “Nutrire

il pianeta, Energia per lavita”, sard
trasmesso anche attraverso le capacitidi
relazione delie centinaia di persone che
lavorano al sitodi Expo 2005, Esuquesta
filosofia che sibasa la partecipazione di
ManpowerGroup all'evento, filosofia
garantita artraverso la scelta e la formazione
delle persone, che dovranno rivscirea
trasmettere ivalor ela cultura del padiglione
diriferimento. L'obiettivo di
ManpowerGroup & duplice: offrire al
visitatori un'esperienzaunica e coinvolgente
dellevento Expo attraverso il posizionamento
dellapersonagiusta al postogiusto, e
permettere ai lavoratori di effetruare un
percorsoesperienziale e lormativo completo
edivalore. | servizi che ManpowerGroup
offrevanno dal reclutamento e selezione del
personale, alla gestione e formazione mirata
dei candidari. Dalla consulenza
giuslavoristica, alla attivazione di percorsidi
outplacement individuali o collettivi. 1l
marchio internazionale ManpowerGroup &
presente inltalia dal o, attraverso zsouffici
sul erritorio,

i RFROCLIE RIS ETRATS

SUL TERRITORIO

250

: Gliuffici attivi in Italia
: dellasocietd di reclutamento personale
¢ e sommenistrazione di lavoro
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Lasmart grid
tangibile e visibile

na rete intelligente per la distribuzion

dell'energia, realizzata con le pi
moderne tecnologie disponibili, eun
sistema di energy management per i
padiglioni per il controllo dei carichi,
l'ottimizzazione dei flussi di energia,
I'integrazione degli impianti da fonte
rinnovabile e gli storage e lagestione
dell'illurninazione. Grazie a Enel. i visitator
di Expo potranno comprendere come e
smart grids trasforming lenergia elettrica
dasemplice commaodity a servizioavalore
aggiunto. Nello show-room predisposto da
Enel, collegato con tre postaziond di
controllo della rete elettrica di Expo e con
una postazione di controllo della mobilica
elettrica, i visitatori potranno capire come
flussi energetici si muovano all'interno
dellasmart grid dell'Expo Milano 2015
Vedranno in tempo reale come si integran
elavoranoe in sinergia tutte le font di
energiadel sito espositivo, qual & il mix
produttive che alimenta l'esposizione, e
quali sono i consumi che possono essere
opportunamente programmati e regolati
perottimizzare lefficienza del sistemna.

100

Le cahine elettriche interconnesse
ad una rete di media tensione
che controllana intera area

03| PRIGRINE RIS EVATE,

TELECONTROLLO WORLDWIDE

i ilcanale televisivo satellitare dedicato
i esclusivamente a Expo Milano 2015

ENEL f EUTELSAT

Otto satelliti
per coprire levento

* arannootroisatellit messia disposizione
ot dabutelsat permattaladuratadi Expo,a
coperturadell'evento. 'azienda partner
comincerd ilsuoimpegno per lesposizione a
partire dallasera del so aprileconla
rrasmissioneinmondovisione del concertodi
AndreaBocelli. Glieventidell'esposizione
verrannocopertiin tutto il mondograziealla
collaborazione con Bai Way, Telecom Italiae
Globecast Il canale relevisivo viasatelline
dedicaro esclusivamente ad ExpoMilano 2015
arrivera in circa pyomilioni di abitaziond, in
Europa, Nord Africae Medio Oriente
attraversoiiz gradi Est di Hoe Bird. Inoltre,
Futelsat attivera un'innovativa piattaforma
tecnologica, allestitaassieme ad altri partner,
basatasuzgsatelliti concoperturaglobale al
fine diconsentire collegamenti in alta qualith
rrai padiglionieilrestodel mondo evice versa.
Letisorse satellitari di Eutelsat sonoin prima
lincanellalimentare laCyber Expodovesi
apronole porte ai percorsivirtualiche
permettonala partecipazione diretta di quanti
non potrannorecarsi a Milano.«Prevediamo-
afferma Renato Farina, ad di Eutelsat [talia-di
raggiungereunmiliardodi partecipantis.

QDU AT

140 miioni

Leabitazioni nel mondo che raggiungera

TECHNOGYM

Wellness e salute,
la palestra che verra

arclazione (raalimentazione ed esercizio

fisico,ovvern]'equilibrio fral'energia
immessanel corpoattraversoil cibo e l'energi:
comsumata attraverso l'esercizio, sard il tema
centraledel progetro di Technogymper
I'Expo. Attraverso lintegrazione di attrezzi
fitness, apps, dispositivi “wearable”,
tecnologie audio-visive, programmi wellness,
Technogym metteriadisposizione dei
visitatori madalich di movimento e di esercizio
fisicofruibili nei luoghi della vita quotidiana: a
casa,al lavoro, ascuola, in ospedale, inviaggio,
in palestra e all'aperto. All'interno del sito
espositivo Technogym allestira un'area di
attivazione incui i visitatori potranno
esplorarela palestradel futuro, unveroe
proprio hubdello stile divita connessoai
hacgrhi in cui le persone svolzona le proprie
attivithquotidiane, che saranno rappresentati
attraverso nove isole interattive lungoil
Decumano, laviaprincipale del sito. Inlinea
con il “Wellness on the go™, verranno messe a
disposizione dei visitatori soluzioni wellness,
con l'obiettivedi promucwvers movimento in
mitto Parco dellagiomnata e nonsolonelle
poche ore settimanali dedicate allo sport.

€ FROUTHOM A AT

5

Le ultime edizioni delle Olimpiadi
di cuil’azienda é stata
fornitrice ufficiale
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