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Cultura d’impresa. Cento studenti visitano in Brianza la Winter school della Bicocca

Cinesi alezione di Made in Italy

RitaFatiguso
CONCOREZZ0. Dal nostro inviato
mms I cuori giganti in plexiglas
perlevetrine Pradaa San Valen-
tino, supervisionati da Miuccia
in persona, innescano una raffi-
ca di hao, hao, hen hao («bello,
bello, molto bellox,in cinese).
Agli studenti di ChongQing in
visita guidata alle aziende brian-
zole si schiude il mondo magico
delmadeinItaly.
La Giovanardi spa di Conco-
rezzo & un caso da manuale: qui

"bussano le pil1 note griffe - Pra-
'da, appunto, ma anche Armani,

Versace, Luxottica, Dsquared,
tanto per fare qualche nome - tut-
te con una richiesta precisa: tro-
vare (e realizzare) il mode mi-
gliore per presentare i prodotti
in negozi e occasioni varie, gra-
zie ad allestimenti sofisticati e,
soprattutto, di qualita.

Per riuscire a dare il meglio, la
Giovanardi spa, 20 milioni di fat-
turato e 100 dipendenti, ha crea-
to una rete che & gia al centro di
ricercheuniversitarie, conazien-
delocali che integrano le profes-
sionalita in vista disoluzioni utili
alla costruzione dei marchi stes-

si. Un tema assai scottante per la
Cina, sedottadal lusso occidenta-

le,maincapace dicompetereper

qualita di prodotti e strategie di
marketing con prodotti suoi.
Senza complessi né timori, la
Brianza e, in particolare, la Con-
findustria locale, hanno accolto
un centinajo di giovani studenti
cinesi, curiosi, attenti, conla do-
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I prototipi della Giovanardi
(allestimenti per le griffe)
destano curiosita. Lezione
di logistica ai Magazzini
generali di Concorezzo

manda pronta. Assistono com-
punti alla presentazione di Mas-
simo Giovanardi («Io sonolater-
zagenerazione dell'aziendadifa-
miglia, quellache distruggel'ope-
rato della prima e della secon-
da», scherza con i ragazzi), chie-
dono lumi sulle griffe clienti,
sempre pilt familiari, specie alle
classiricche cinesi.

Il tour fa parte del programma

della prima Winter School di
due settimane dell’'universita Bi-
cocca, gemellata con quella di
ChongQing, intitolata Discove-
ringtheold Continent. Fabio Cor-
no¢ildocentedimanagment del-
la Bicocca che ’ha promossa: «E
laprimainLombardia per nume-
rodistudentie durata, fapartein-
tegrante di unlavoro partito cin-
que anni faquando, in collabora-
zione conlaFondazione Cariplo,
I'Ateneoe, inparticolare, il corso
dilaureadiScienze dell’Organiz-
zazione - dice il professor Corno
- abbiamo messo al centro della
nostra attivita i Paesi Bric, Brasi-
le, Russia, India e Cinax.

Nel 2006 appena quattro stu-
denti visitarono la Cina, nel 2010
in 150 hanno viaggiato per quat-
tro destinazioni: Rio de Janeiro,
Mosca, Bangalore e, appunto,
ChongQing, una municipalita
monstre da 35 milioni di abitanti
sul fiume Yangtze, creata per ar-
ginare i flussi migratori dalle
campagne verso le citta della co-
sta. L'universita, gemellata con
la Bicocca, vanta 27 facolta e 46
mila studenti.

Iragazziin Brianza sisono di-

visi in gruppi, a seconda dei gu-
sti. Gia affascinati dalla visitaalla
Triennale e, a Maranello, della
Ferrari, siappassionano ai proto-
tipi in mostra alla Giovanardi
spa.C’¢ pero chi hasceltola Eco-
bauen srl (sistemi di costruzione
inlegno), chiiMagazzini genera-
li spa di Alessio Barbazza, presi-
dente del comitato piccola indu-
stria di Confindustria Monza e
Brianza (con annessa dogana di
Concorezzo). «Un vero gioiello
dellalogistica - dice Alessio Bar-
bazza rivolgendosi ai ragazzi -
qui in valore transita pilt merce
di tutta la Malpensay». A uno stu-
dente, stupito per come, in mani-
che di camicia, tracci sullatava-
gna i tortuosi percorsi nel mon-

do di una magliettarealizzati per.

pagare il meno possibile, I'im-
prenditore risponde: «Scusate,
ma & il nostro know how». Ma a
spiazzarlo per davvero é un’altra
domanda, semplice e diretta:
«Quanto si guadagna nella vo-
straazienda?».
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