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Focus. Manager pohtm e industriali: non sempre occorre emigrare in Europa o negli Usa per avere un’istruzione al top

Qui i Bric formano I’élite globale

Viaggio nelle migliori business school dove gli emergenti costruiscono il loro futuro

ACURADI

Micaela Cappellini

g Sisono specializzate suipa-
esi emergenti. Hanno costruito
alleanze internazionali, fradilo-
ro e con le firme pit prestigiose
dell’accademia mondiale. Han-
no campus eleganti. Attirano
studenti da tutto il pianeta, so-
prattutto dai paesi limitrofi. Eso-
no entrate di diritto nel novero
delle migliori al mondo. E que-
sta la carta d’identita con cui si
presentano le business school
dei-Bric: Brasile, Russia, India e
Cina. E qui che gli emergenti
preparano la classe dirigente
del futuro.

Questi templi dell’istruzione
sono per pochi: a parte il caso
del Coppead, che nel Brasile di
Lulaperisuoi Mbanon fa paga-
re nulla, costano tuttidaizomila
dollari in su. Un corso analogo
allo SdaBocconidiMilanosiag-
gira intorno ai 23mila euro. Ep-
pure, le file alle selezioni sono
lunghe, e in coda capita anche di
vedere qualche faccia occiden-
tale. Di chi preferisce specializ-
zarsi direttamente sul campo
per guadagnare punti consisten-
ti agli occhi di un’azienda che
vuole aprire i battenti in Asia o
in Sudamerica.

Che sfide pongono queste
scuole emergenti alle cattedrali
delsapere manageriale astellee

strisce, 0 a quelle del Vecchio
continente? «Di certo dobbia-
mo aspettarci un aumento della
mobilita internazionale», spie-
ga Alberto Grando, direttore
dello Sda Bocconi, I'eccellenza
italianain fatto di business scho-
ol.Epero prosegue: «Le classifi-
che internazionali di solito usa-
no gli Mba come metro di para-
gone. Ma una business school
non & solo questo: bisogna valu-
tare anche in base alla qualita
dei corsi Executive, ma soprat-
tutto dellaricerca. Che deve es-
sere forte e innovativa».

La competizione ¢ iniziata,
ma data la scarsita dei posti in
palio rispetto alla domanda, c’¢
spazio per tutti. Grando preferi-
sce chiamarla «un’oppprtunita
adoppiosensox».Einfatti¢ appe-
natornatodallaFudan Universi-
tydiShanghai, concuidaannilo
Sda Bocconi ha avviato un cor-
so in cogestione: meta anno a

Milano, metain Cina, e studenti -

daentrambiipaesi Qualcosape-
r0 ai rivali emergenti lo invidia.
E la gioventiy, il loro segreto: «I
giovani I sono pil curiosi, han-
no voglia di scoprire, e di fare.
Sanno di essere dei privilegiati
in un paese difficile, e vogliono
impegnarsi nel dare un contri-
buto».

micaelg. cappellm7@zlso/eZ4ore com

© 3IPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



Data:
martedi 02.02.2010

AR

Estratto da Pagina:

27

L’avveniristica sede della
Skolkovo School of Business
di Mosca: siispira al
protagonista dell’avanguardia
russa, Kazimir Malevich
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