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Peruscire
dallacrisi
¢’ebisogno
dipii industria

ANTONELLA MANSI

novembre, Stefano Ca-

sini Benvenuti ha svolto
una riflessione sul nostro si-
stemaeconomico esulcontri-
buto che le piccole imprese
possono dare alla ripresa del-
la Toscana. Una ripresa che
c'e, anche se i tempi di recu-
pero sistanno allungando; ed
& a macchia di leopardo, a li-
vello settoriale e per dimen-
sioni d'impresa.

Tltema e all'ordine del gior-
no; Confindustriasen'éoccu-
pata anche nel recente forum
della piccola industria di Pra-
to. Le piccole imprese tosca-
ne, infatti, hanno pagato alla
crisi un prezzo rilevante: in
termini divolumi, negli ultimi
due anni hanno lasciato sul
campo oltre un quinto della
produzione e del fatturato.
Ma tornare ailivelli pre-crisi e
solounapartedellavorodafa-
re; perché da tempo le nostre
piccole industrie crescono
troppo poco. E Confindustria
sta lavorando su azioni che le
aiutinoasuperareledifticolta,
sullenuovelineedisviluppoe
sulla progettazione di inter-
venti che possano favorirnela
crescitaeleaggregazioni.Mai
numeri della congiuntura re-
stano un campanello d'allar-
me sull'urgenza di quella re-
industrializzazione della To-
scanachepassadaunarilettu-
ra, in chiave competitiva, del
nostro modello di sviluppo.

SEGUE APAGINAVI

SU QUESTE pagine, il 3

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Data:
martedi 09.11.2010

la Repubblica ..

Estratto da Pagina:
|

SERVE PIUINDUSTRIA
PER USCIRE DALLA CRISI

ANTONELLA MANSI

(segue dalla primadi cronaca)

HE deve ancora vedere
la centralita dell'indu-
stria - grande, media o
piccolachesia—comeantido-
toalla crisi.
Peruscirestabilmentedalle
difficolta la via e unasola: oc-
corre innalzare il tasso indu-
strialedi questaregione.Perle
imprese |'agenda e impegna-
tiva; e va letta in filigrana con
lepoliticheindustrialidamet-
tereincampoperlaripresa. Al
primo posto c'e l'innovazio-
ne, perchéoggisicrescelungo
I'asse della tecnologia e della
produttivita; e qui c'é unrap-
porto tutto da riscrivere sia
con le universita, perché ci
vuole pili ricerca trasferibile
alleaziende, siaconl'istruzio-
ne tecnica per qualificare la
formazione e raccordarla con
le esigenze dell’economia.
Poic’el'internazionalizzazio-
ne, perché se la ripresa é trai-
nata dall'export, bisogna cre-
scere nei mercati giusti.
Cisonoifabbisogni finan-
ziari, perché le difficolta, so-
prattutto perlePmi, nonsono
superate; e Basilea3 puo to-
gliere ossigeno alle aziende
quando il recupero dell'atti-
vita produttiva va accompa-
gnatoconunaadeguataliqui-
dita. Infine—ed elachiave che
lega tutto - cisono lereti, 'u-
nica via per superare "handi-
cap della dimensione, senza
mettereingiocoidentitadelle
aziende eruolo degliimpren-
ditori: I'esempio di successo
dell'organizzazione sponta-
nea dei distretti, deve trovare
nuove declinazioni.
Non dimentichiamo, pero,

che la fortuna di un modello
produttivo —oil suo declino -
dipendono anche dal fattore
territorio, perché e inutile
guadagnare efficienza in
azienda, quandola perdiamo
fuori dai nostri cancelli. In
questianni, agliimprenditori,
soprattuttose piccoli, e tocca-
to il ruolo dell'arbitraggista,
colui che di fronte a esterna-
lita negative di ogni tipo, dal-
I'energia, al fisco, alle norma-
tive, alla logistica, & stato ca-
pace di trovare rnarginalita
che gli hanno consentito di
andare avanti.

Eccoperché abbiamo chie-
sto una legge regionale sulla
competitivita che si occupidi
attrattivita, di nuove aree in-
dustriali, difiscalita, dilibera-
lizzazioni, di semplificazioni.
Devonocrescereancheiterri-
tori, le piccole visioni, le pic-
cole politiche, il piccolo loca-
lismo. Deve fare un salto di
qualita il credito che guardi
pitt alle prospettive impren-
ditoriali delle aziende che al
conto economico. Edevecre-
scere quella piccola ricerca,
economicamente inutile e
non trasferibile alle imprese.

Ecco perché, accanto alla
crescita dimensionale delle
imprese, & opportuno parlare
dicrescitadeltassoindustria-
le della regione. Ci vuole piu
industria, grande e piccola;
ma accanto a questo, ci vuole
un territorio pill business
oriented, pilt in sintonia con
la cultura della concorrenza,
delrischio, dell’ obiettivo e del
risultato.

L'autrice & presidente di
Confindustria regionale
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