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lumrodellosviluppodelnostroPagse,
rafforzando la pur fragile ripresa in
Corso,sta inuna sintesi virtuosa tra im-
presaecultura, trasofisticatae origina-
lecreativithecapacithmanifatturierache sa
cogliere lestidedell'innovazione. Una“cul-
turapolitecnica”, naturalmente, un'inelina-
zione tutta italiana alle sintesi tra umanesi-
moescienza, visioni letterariee artistiche e
competenze tecnologiche, cultura del pro-
gettn @ culturadel prodoto. Eun'artitudine
che ha radici antiche, nel Rinascimento ma
ancheunastraordinaria forzadicontempo-
raneita (dall Istituto Ltaliano di Tecnologia
allaguida italiana del Cern, dalla forza di ri-
cercaeformazionedeiPolitecnici di Milano
¢ Torino alla qualitd dei migliori lnoghi di
studio e di applicazione dell'innovazione,
pubblici e privati) che da tempo fa da archi-
travedella pit sofisticata competitivita del-
le nostre imprese,
Sonoproprioquestiivalorichestannoal-
la base del rilancio della *Settimana della
culturadimpresa”.incalendario dalw al 2o
niwvembre (una settimana un po” pil lunga
diguella di calendario, densa comungue di
impezni, manifestaziond, visice in azienda,
convezni sul welfare aziendale e sull’arte
contemporanes, lecture di tes di “lettera-
turaindustriale”inottogranditeatriicaliani,
etc.)echesara presentata ufficialmente nei
prossimi giorni dal presidente di Confindu-
stria Giorgio Squinzi, E un appuntamento
impegnativo,che coinvolge Museimpresae
vuoleribadire ancoraunavolta lostretto le-
game tra l'industria italiana, i suoi territori,
leimprese che produconocultura, il pubbli-
coampiodeglistakeholders. le scuole.
Cisimuove secondodue obiectividi fon-
do, in tatto il lavoro del Groppe Calura di
Confindustria e, in particolare, nella Setti-
manadellaculiura dimpresa:farecrescere,
nel Paese, una maggiore sensibilith risperto
ai valori dell'impresa, dellintraprendenza,
del mercato e del merite; e fare crescere,
nelle imprese, la consapevolezza del pro-
prio rualo, non solo come artori economici
fondamentali per la crescica, ma anche co-
me attori sociali, ciod come clactori di cre-
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scita sculturale, di coesione sociale, di par-
recipazione. Stanno propriogui, d'altronde,
le nuove dimensioni della responsabilita
sociale d'impresa, un punto d'impegno di
particolare valore.

Ciguidaun'ideafortedellacompetitivi-
té, legataallamaggiore e migliore diffusio-
ne dell™economia dellaconoscenza™ eal-
la promozione di un’innovazione intesa
nel senso pilt ampio del termine: non solo
ict e ciné information & communication
technology ma sopratutto uno sguardo
nuovo sull'economia e sull'impresa, che
rigunarda processi produttivi e prodotti,
materiali, forme e design, qualitd e sicu-
rezza, relazioni industriali, linguaggidella
comunicazione ¢ del marketing, gover-
nance delle imprese. Un'innovazione
combinatoria,originale, mediumrech e hi
tech e che proprio di questa particolare
condizionediculturadiffusaeradicatasui
territori fa un suo punto di forza.

Sono ricchidi cultura manifatturierae di
antica sapienza artigiana adesso innovata
dallesfidetecnologichedilndustrva.omolk
ti dei prodocti che rendono fori nel mondo
le“4A™ del migliore made in [taly Gautoma-
Zionemeccanica e automaotive, arredamen-
to, abbigliamento ¢ industria agro-alimen-
tare). Erisentono diun buonrapporto conil
territorio anche le*fabbriche belle”, oramai
diffuse in molte aree del Paese: edifici am-
bientalmente e socialmente sostenibili,
progettati da grandi architetti, in cui leffi-
cienza produttiva si coniuga con la qualita
della vita e del lavoro, con la sicurezza, con
I'orgoelio di appartenenza: tuttd fattori che
incidono positivamente su produttivicd e
competitivied, Cultura dlimpresa innovati-
va, appuntao.

Una cultura chesi pubanche riassumere
nellacronimosteam, natoin Assolombarda
e oramai diffuso nel discorso pubblico pin
generale: le iniziali di science, technology,
engineering, arts e manifacturing. E cioe di
tutte le component dell inmovazione che
spingelacrescitacconomica, conunasotio-
lineatura netca: Iinsistenza su due letcere,
sulla adelle culture creative e umanistiche
che modifica, potenziandola, la formula

stem cara all"innovazione made in Usa e
suilla m di manifacmiring al posto dell'origi-
nale mathemarics,

L'industria culrurale italiana, in outte le
sue componenti, ha cararteristiche di gran-
delivello, peressere parte attiva, essenziale
diquesto processo, per contribuire allacre-
scita e alla diffusione della migliore cultura
dlimpresa, alla costruzione di un “grande
racconto popolare” della nostra sapienza
manifatturiera e dell'eccellenza dei serviz
collegati. Anchein questosenso, “impresaé
culoura® E. con la cultura, limpresa pud
conguistare nuovi spazi di competitivie).
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