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RICETTA ANTL-CRISI

Sedurre cervelli
dallestero

per compensare
lemorragia

di Stefano Natoli

ell'ultimo anno imigliori2o trai
“cervelli italiani fuggiti

. all’esterohanno contribuito alla
produzione di 66 brevettiche
hanno prodotto un fatturato di 334 milioni
dieuro, destinato asalire a782 milioni nei
prossimi 2o anni.

Un grande capitale umano che il nostro
Paese nonriesce a valorizzare. Per
rendersene conto basta guardare i fondi
destinati allaricerca:nell’'ultimo decennio
sono rimasti sostanzialmente invariati,
attorno all'ee del Pil. Un dato - sottola
mediadei Paesi Ocse - che costringe molti
deinostritalentiacercare fortuna
all’estero, per poi magari tornare in Italia.
Come ha fatto Matteo Iannacone, giovane
scienziato che hasvolto un postdottorato
ad Harvard e che haaperto un laboratorio
al San Raffaele di Milano. «1l problema
non & impedire lafuga dei cervellidal
nostro Paese - hasottolineatoil
ricercatore intervenendo ieri pomeriggio
aRimini ailavori della 43esima edizione
delle Giomate internazionali organizzate
dal centrodi ricerche Pio Manzi. -1l
problema ¢ lincapacita dellTtalia di
attrarre un numero uguale o,
possibilmente superiore, ditalenti
stranieri».

Che sianoitalianio stranieriil
problemaé quellodiattrarre i talenti.La
ricetta del consulente Roger Abravanel si
basasudue "ingredienti" principali:
«maggior rispettodelle regole e pity
meritocrazia». Il problema & che lasocieta
italiana sembra essere diventata ormai
indifferente alle prime - come dimostrano
fral'altro i fenomeni dell’evasione fiscale
edel sommerso- e assolutamente
impermeabile allaseconda. Certo, «il
governo Monti & sullagiustastrada, ma
stafacendoil109 diquel che Cerada
farew. I resto devono farloigiovani. «1l
futuroé nelle loro mani:senzailloro
intervento il declino che ciaccompagna
dazsanni -e che dunque noné
assolutamente riconducibile all'ultima
crisi-&destinato acontinuare». Mai
giovani devono cambiare spezzando il
«circolo vizioso del demerito basato su
raccomandazioni, fedeltd amicalie

familiari» e sposandosenzaindugiola
teoriadel merito. Unmeritoacui tiene
anche ItaliaCamp, P'associazione
apartitica e apolitica, che promuove
I'innovazione sociale e che indice da due
anniilconcorso "La tua idea per il Paese”.

Diun'altra"fuga®, stavoltada parte di
molte Pmiallaricercadinuovisbocchi
commerciali, si & parlato-sempre a
Rimini - nel workshop "Scenarie destini
delle piccole e medie aziende
italiane".«La domanda interna sempre
pitiscarsa hareso il mercatoitaliano
simile a una tenagliaspingendo le
imprese acercare nuoviavamposti
nell'Unione europea, ma anche in India,
Cina Brasile, Messico e Sudafrica™ ha
osservatoil direttore generale dell'Tce,
Roberto Luongo. Precisando che «solo
nel 201 sono state ben 205milale aziende
che anno varcato i confini nazionali per
vendere i loro prodotti». Un numero
considerevole sesipensa che i nostri
diretti concorrenti presentano numeri
decisamente pit bassi: Francia 67.000,
Spagna 46.000, Germania 68.000, Regno
Unito 36.000. «Questo - precisail dg
dell'Tce - dd un segnale molto forte su
come lapresenzadelle imprese italiane
sui mercati internazionali siamolto
ampiae radicata».

1l 759 delle esportazioni & effettuato da
pmi. «Il che significalivelli difatturato
alquanto bassi: il goe dell’export
nazionale sicolloca, infatti, nellafascia
compresa fra250.000 € 2,5 milioni di euro.
1l 695 fattura fino a15 milioni e appenal’iee
vaoltre questasoglia». Inostri puntidi
eccellenzasono gliabiti, laFerrari, la
gioielleria, le calzature, tutti prodottiche
rispondono all'immagine collettiva del
lifestyle italiano. Ma - sottolinea ancora
Luongo -I'Ttalia & una grande impresa
anche dal punto divistadelle tecnologie:
assieme alla Germania & ad esempio
impresaleader nella produzione delle
macchine utensili». I sistema delle
imprese sta dunque reggendo lasfida
dellacrisi. E, pur a fatica, si sta
internazionalizzando. Anche grazie
all'aiuto dell’Ice, Che ora- finalmente -
avra anche il compito diattrarre
investimenti esteri nel nostro Paese.
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