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Domani un incontro dedicato alle campagne pubblicitarie

PRATO

Comunicare il prodotto moda,
raccontarlo ai consumatori,
rappresentarlo attraverso le
campagne pubblicitarie: si par-
lerà di questo nel corso dell'ini-
ziativa "Comunicare la moda: il
fashion advertising" organizza-
to dalla Carriera di Commercio
di Prato presso la Monash Uni-
versity e in programma domani
alle ore 16.30. L'incontro è an-
che l'occasione per presentare
il volume di Simonetta Buffo
"Modalità espressive del
fashion advertiding", che ana-
lizza le campagne pubblicitarie

di diversi marchi della moda,
per valutare l'efficacia del mes-
saggio lanciato. Insieme al ei sa-
ranno presenti Vanni Codelup-
pi, noto sociologo dei consumi
nel mondo della moda; Ema-
nuela Mora, docente di sociolo-
gia dei prodotti culturali; e il ge-
nerai manager dell'Istituto Ma-
rangoni Roberto Riccio. Spazio
anche alle "esperienze sul cam-
po" con l'intervento di Luigi Sal-
violi, art director, e del fotogra-
fo Aldo Fallai.La partecipazione
è libera e gratuita.

Questo il programma: pre-
sentazione del volume
"Modalità epressive del

Fashion Advertising" a cura di
Simonetta Buffo; "Fashion e
"prosumer": un nuovo rappor-
to fra due nuovi attori,professor
Vanni Codeluppi, docente di
Sociologia dei consumi presso
l'Università di Reggio Emilia,
professoressa Emanuela Mora,
docente di Sociologia dei pro-
dotti culturali presso l'Universi-
tà Cattolica,Roberto Riccio, ge-
nerai manager dell'Istituto Ma-
rangoni, "Il mondo immaginifi-
co della moda"Aldo Fallai, foto-
grafo, Luigi Salvioli, esperto in
Fashion Communication e cu-
ratore e promotore di mostre fo-
tografiche.
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