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MARKETING

IL PROGETTO DI PROVINCIA E PIN
RIGUARDA LE ICT, IMPRESE
DELLA RICERCA TECHOLOGICA

IL SITO INVESTINPRATO' E NATO
MEL 2012 PER FAR CONVEGERE
LEISTITUZIONI DEL DISTRETTO

«Start up, troppi pregiudizi sul tessilex»

Marini, Giovani industriali: «La Provincia non ci ha coinvolti»

IL SI1TO di InvestinPrato evolve e
diventa pii moderno. «E un’otti-
ma notizia per il Gruppo giovani
imprenditori dell'Unione indu-
striale pratese —spiega il presidente
Francesco Marini — orgoglioso di
aver avuto per primo 'idea del sito
e di essere riuscito a far convergere
su questa operazione, nel 2012, le
diverse (allora anche politicamen-
te) istituzioni del distretio. La pro-
mozione del territorio e delle sue
cccellenze & da sempre a Prato 'ul-
tima voce di spesa in bilancio. Gli
effetti si sono visti. Google ci dice
che “Cantuccino™ & la parola pin
cercata sul web associata a Prato:
davvero riduttivo per un territorio
come quello pratese. Come Giova-
ni imprenditori — aggiunge Marini

— lo avevamo capito gia tre anni fa,

| marketing territoriale, con Inve-
stinPrato, & passato da idea v
fumoesa a strumento conereto.
che I'iniziativa cresce il nostro ap—
proccio non cambia: con il solito at-
amento proattive il Gruppo
(Giovani Imprendnon guarda al
bicchiere mezzo pieno e coglie il
buono degli sviluppi evidenziati da
Provincia e Pins.

MA ACCANTO al nostro orgo-
glio 1l presidente dei (iovani im-
prenditori sottolinea la presenza di
un pregiudizio. «Sembra sempre
che Prato per riprendere slancio
debba necessariamente acquisire
una fisionomia diversa da quella
manifarmriera. Se fossimo stati op-
portunamente coinvolri nell’opera-
zione di comunicazione fatta da
Provincia e Pin qualche giorno fa,
noi Giovani imprenditori avrem-

Francesco mo detto che lo sviluppo dell'lct &
Marini importantissimo ¢ che va sostenu-

to, ma che non per questo si devo-

«IL PROGETTO no dimenticare gli aliri punti di for-

InvestinPrato deve
rappresentare Prate in
tutte le sue espressioni
imprenditoriali. Come
giovani imprenditori ci
aspettiamo un “marketing
del marketing” che mostri
maggior orgoglio, anche
verso lindustria del
territorio, @ un po” meno
pregiudizio»

za del territorio. Asset straordinari
come gli impianti di depurazione e
l'acquedotto industriale o infra-
strutture come I'interporto € i ma-
crolotti e la vicinanza a tre acropor-
ti internazionali sono determinan-
ti nella scelia del luogo nel quale in-
vestire. Il sito giustamente li cita
{anche se non con l'evidenza che
meriterebbero) e altrettanto giusta-
mente, a nostro parere, andreb
tenuti presenti quando si parla del-
le opportunitad offerte da Investin-
Prato e si fa quindi “marketing del
marketing™».

Secondo Marini il manifatturiero e
Lct non sono in competizione fra lo-
ro. «Basti pensare al progetto Mar-
ketplace di Pratotrade per vendere
tessuti sul web. InvestinPrato non
deve essere “targato”™ Lct, ma rap-
presentare Prato in futte le sue
espressioni in essere e potenziali.
Esistono aziende anche di settori
tradizionali efficienti, innovative e
in grado di generare ricchezzas.
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dei Giovani im ngrtori
dellindustria di Prato
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