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INTERVISTA | Licia Mattioli | Confindustria (Comitato per linternazionalizzazione e gli investitori esteri)

«Finalmente I'Ttalia riesce a fare sistema»

Filomena Greco

mmn « Unaserie di iniziative frutto
dellavoro fatto negli ultimi anni, e
che segnauncambiodipassonelle
iniziative per promuovere I'Italia
all'estero e per attrarre investi-
menti». Licia Mattioli, a capo del
Comiitatotecnico per'Internazio-
nalizzazione e gli investitori esteri
di Confindustria, elenca le misure
incampo. «Ilroad show per attrar-
re investimenti in Italia, dal Giap-
pone agli Stati Uniti, a cominciare
dallaTurchiadovegidcisonomol-
ti investitori impegnati in Italia,
senzadimenticarelapiazzadilon-
dra-sottolinea-epoiil polounico
che si occupera di “facilitare” le
procedureinltaliadapartediinve-
stitoristranieri». Nonsiamoallan-
no zero, aggiunge Mattioli, «in
questadirezione si &fatto moltissi-
mo,incollaborazione conministe-

roelce. Quello che cambiaadesso
& che le misure si mettono a siste-
ma,che c’¢unagovernance chiara,
dedicata, finalmente, e che siadot-
taun approccio “imprenditoriale”
periltema dellapromozioneedel-
lattrazione diinvestimenti».
IlmadeinItalyvantaunostraor-
dinario appeal nel mondo eppure
le aziende italiane continuano ad
essere“prede”,ealloral’attrazione
degli investimenti pud essere una
cura?«Partiamodaundato-sotto-
linea Mattioli - nel mondo cisono

TANTASTRADADAFARE

«Nel mondo cisono1.400
miliardi di dollari dainvestire
Nel 2014 'talia ha attratto
solo 16 miliardi contro

156 del Regno Unito»

1400 miliardi di dollari di capitale
dainvestire. L'Ttalia nel 2014 ha at-
trattosoloi6miliardicontrois6del
Regno Unito, che di fatto ha poca
manifatturarispetto al nostro pae-
se». Un dato che la dice lunga, ag-
giunge, sulla strada che c’¢ ancora
da fare. «Quando si parla di attra-
zionediinvestimentibisognacapi-
re che sono i paesi, i territori ad es-
sere in competizione tra loro non
soltanto le aziende». E questo,
chiosa Mattioli, «fa bene alle im-
preselocaliaprescindere. Il punto
& che bisogna attrarre gli investi-
mentimigliori,quelliad altovalore
aggiunto, che portano ricerca, in-
novazione e nuova occupazioney.
Quindi va bene essere anche pre-

e? «Beh, cito un caso tra tanti, il
gruppo Bottega Veneta cresciuto
in pochi anni da un fatturato di 6o
milioni auno di 600, sotto laguida

Imprese. Licia Mattioli

dei francesi. Dunque ben vengano
gli investimenti quando sono in
grado di portare una azienda pic-
cola, magari di eccellenza,adiven-
tare una realtd medio-grande».
Cosi come é altrettanto importan-
te, aggiunge, «che realta struttura-
tepossano,grazieainvestitori,ma-
gari stranieri, entrare a far parte di
gruppidigrossedimensioneevan-
tare una leadership internaziona-
le.Questofabenealleimprese».

Da un lato un fisco pesante e
tempiburocraticilunghi,dall’altro
competenze, filiere, know- how e
tradizione manifatturiera. Cosa
pesaalloradipitiagliocchidiunin-
vestitore? «L'Ttalia sta riconqui-
stando appeal, secondo la classifi-
cadel “Confidence index AT Ke-
arney”, I'Italia & passata dal
20esimo al 14esimo posto, si tratta
di un indicedi fiducia, nel fatto ad
esempio che un paese siain movi-
mento, faccia delle riforme». In
Italia, aggiunge Mattioli, «leazien-
de trovano personale qualificato,
si pensi ai nostri ingegneri, ad un
costoal quale sistaavvicinandola
stessaCina. Epoitrovanolefiliere,
siamo l'unico paese, accanto alla
Germania, a poter vantare questo
vantaggiocompetitivo».Certo,re-
stanoipesantinodi,«primofratut-
tilamancanzadicertezzadel dirit-
to, unaquestione chetoccatantoil
fisco quanto la burocrazia». Nel-
Pultimaassembleadegliindustria-
li di Torino che Licia Mattioli pre-
siedeil tema scelto é statoil resho-
ring. E tempo per I'ltalia di varate
un piano come & stato fatto in Uk e
Usa? «In realty, il fenomeno coin-
volge gidmoltoI'Ttalia, sistimache
inuncaso sy, tra le aziende che ri-
portano in “casa” le produzioni, il
rientro interessi I'ltalia. Certo &
che le produzioni che noi dobbia-
mo richiamare sono quelle ad alto
valore aggiunto».
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