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Realta locali. Protagoniste a turno delle mostre al Padiglione

Creative e hi-tech:
le regioni italiane
in prima fila all’Expo

Dall’acqua virtuale ai pavimenti mobili
Chiude la Lombardia, di scena in questi giorni

C $ ¢ chi ha puntato sull'ac-
qua, ma creata solo vir-
tualmente con luci la-

ser, e ha trasformato il proprio

stand in un’isola hi-tech. C’é chi
hacreatoun plastico interattivo,
perrestituire al visitatore’espe-
rienza-non solo visiva- di quel-
la che sara la citt, e la vita, del
futuro. C’¢ chihascelto di instal-
lare muri mobili su pavimenti in
movimento. Tecnologia, creati-
vita, tradizione: tutto si fonde
nel padiglione italiano dell’Expo

di Shanghai. Undici regioni e

due citta italiane si ritrovano a

braccetto in uno spazio che,

GLIALLESTIMENTI

Roma ha portato un plastico
interattivo dell’Eur,

la Puglia ha costruito

un conduttore di elettricita
a forma simbolica di trullo

quando sono trascorsi i primi
165 giorni dall’apertura dell’espo-
sizione, ha registrato gia 6,5 mi-
lioni di visitatori, con una media
di oltre 4omila persone al gior-
no.Numeri che premianoquello
italiano come secondo padiglio-
ne pit visitato dopo quello cine-
se. E il risultato, spiegano gli or-
ganizzatori, € stato raggiuntoan-
che grazie a un concept origina-
le, che lega l'intero panorama
delle eccellenze italiane.
Roma,ad esempio, haallestito
in Cina un plastico interattivo,
conun modello tridimensionale
dell’Eur - quartiere che fu realiz-
zatoproprio per 'Expodel1942-
che attraverso un sofisticato si-
stema di proiezioni e laser pren-

devitaerendevisibile vari aspet-
ti dell’area, incluso il futuro cir-
cuito di Formula uno della citta.
Sul patrimonio ambientale e arti-
stico ha puntato invece la Basili-
cata, che ha valorizzato le avan-
guardie lucane nel campo della
ricerca e dello sviluppo. Nella
sua veste di regione "porto”, la
Calabriahamessoin evidenzain-
vece l'elemento mare. Come?
Una pavimentazione creata da
luci hi-tech simula lo specchio
d’acqua delle coste calabresi,
mentre tutt’attorno imprendito-
ri cinesi e internazionali posso-
no dialogare e scoprire le poten-
zialita del territorio.

Concept dinamici, quasi futu-
ribili, hanno contrassegnato an-
che gli stand di regioni come
Marche o Abruzzo. La prima ha
fatto viaggiare virtualmente i vi-
sitatoritrale propriebellezze na-
turali grazie allaproiezionedifil-
matiin3d, mentrel’Abruzzo pro-
va la via d’uscita post-terremoto
avvolgendo gli "spettatori” con
un controsoffitto luminoso so-
speso che catturaluce ed energia
per convogliarle secondo linee
cherappresentano larete delter-
ritorioe del paesaggio. Chiha fat-
to del patrimonio storico il nodo
della partecipazione all’Expo so-
no laregione Sicilia - che ha por-
tato a Shanghai alcuni tra i pitt
preziosi tesori artistici - e 'Emi-
lia-Romagna, il cui stand & costi-
tuito da un portico che, insieme
alle grafiche e pannellature de-
scrittive, haaccompagnato il visi-
tatore alla scoperta degli aspetti
pittsalienti del territorio. Ad alto
contenuto tecnologico anche lo
spazio della Toscana: un video,
proiettato sul maxischermo del-
la sala, racconta la regione con

un curioso effetto digitale che
rende "plastico” il paesaggio fi-
noarenderlo interattivo.

«Better city, better life», € il
tema dell’Expo di Shanghai. An-
che per questo uno dei tasti piti
battuti dalle regioni italiane &
stato quello della qualita della
vita. Che si declina nell’utilizzo
sempre pittesteso di energie rin-
novabili: fonti che promettono
di migliorare il benessere nei
prossimi anni. Non a caso laPu-
glia ha ricostruito un simbolico
trullo, interamente ridisegnato
e trasformato in un singolare
conduttore di elettricita. Quali-
ta della vita vuol dire pero an-
che mobilitd sostenibile. Ecco
perche il Piemonte ha lanciato
workshop tematici che avesse-
ro come tema di fondo i veicoli
urbani del futuro.

Ed ecco spiegato anche per-
ché la Sardegna, regione italia-
na che vanta una delle popola-
zioni pitt longeve al mondo, ab-
bia portato nella sua esposizio-
ne gli "ingredienti" dell’elisir di
lunga vita: natura incontamina-
ta, dieta mediterranea, vita so-
ciale eiritmi rilassati.

Tl capoluogolombardosiépre-
sentato agiugno conil tema "Mi-
lano citta creativa": capitale di
modae finanza, maanchediinno-
vazione, creativit}, altaformazio-
neetecnologia. Chiudeil percor-
so la Lombardia, che due giorni
fahainauguratoil suo allestimen-
to, omaggio all’annunciato pas-
saggio del testimone alla guida
della prossima edizione
dell’esposizione universale, il
cui tema sara "Feeding the Pla-
net, Energy for Life".
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«A bite of Italy». La stanza della mostra permanente dedicata al mondo
alimentare: il soffitto & un campo ribaltato dove 80mila spighe e 20mila

papaveri ospitano centinaia di tipologie di vino e di pasta

Primi bilanci al Padiglione Italia

6,5

MILIONI DIVISITATORI

A quindici giorni dalla fine

= Nei primi 165 giorni dell’Expo 6,5
milioni di persone hanno visitatoil
Padiglioneitaliano. Una media di
40mila visitatori al giorno. Sistima
cheentro lafineivisitatori
raggiungeranno quota 7 milioni

1.500

LE AZIENDE COINVOLTE

1.200 gliincontri B2b

& Leassociazioni di categoriaele
imprese hanno partecipatoa 150
eventi business ea 1.200 incontri
B2b.Intotale, sono 600 irelatori
chefinorasisonoalternati sul
palcodel Padiglione Italia

Smila

DELEGAZIONI STRANIERE IN VISITA

180milai Vip

m Intutto, sonostatioltre 1001
ministri e i capi di governo (stranieri
ecinesi) che hannovisitatoil
Padiglioneitaliano, per untotale di
180milaVip.Il30% delle visite
proviene dal mondo dell’economia

55

GLIEVENTI CULTURALT

Oltre 45mila spettatori

= Gli eventi culturali realizzati
hannoregistrato 45mila
spettatori. Tra mostre ed eventi
pili legati al business, il madein
Italy ha attirato circa 2.400
giornalisti datuttoil mondo
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