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sforma conoscenza, rela-

zioni, il sentire e Pintelli-
genza personale e collettiva
nei suoi mezzi di produzione
pitr rilevanti, il tema dell'in-
trecciotraeconomiadellacul-
tura e capitalismo manifattu-
riero & la filigrana attraverso
cui leggere la natura di transi-
zione della crisi, con la coesi-
steniza tra diversi modi di pro-
duzione, diversi modi di con-
cepire lo sviluppo, lemergere
di nuovi gruppi sociali e (for-
se} future élite.

[ questala fotografiascatta-
ta dall’ultimoe rapporto di
Unioncamere-Symbaola
sull'industria culturale italia-
na, il 5,4% della nostra ccono-
mia con 4s8mila imprese ¢
quasi un milione e 4oomila ad-
detti tra industrie creative,
culturali, patrimonio storico-
artisticoe arti visive acui siaf-
fianca il sistema culturale del-
la Pa e il non profit di associa-
zioni ¢ fondazioni. Numeri
che indicano una resilienza
del capitalismo nostrano, un
vitalismmo che non si ¢ ancora
spente. Tracce quantitativa-
mente ancoradeboli ma quali-
tativamente importanti so-
pratiutto per il significato che
rivestone. In prime luogo dal
punto di vista della composi-
zione sociale.

Le filiere della cultura sono
uno dei vettori dell’emergere
diunanuovacomposizione de-
mografica pit adatta a forme
di produzione del valore la cui
componente relazionale pro-
dotra e organizzata attraverso
la grande rete digitale appare
sempre pin rilevante. Non &
un caso che in questo campo a
crescere siano soprattutto le
imprese femminili (oltre 75mi-
la). degliunder 35 anni (35.305)
¢ puidate da stranieri (1847

In un capitalismo che tra-
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Dalla «saldatura»

tra cultura e territori
lamolla per ripartire

di Aldo Bonomi

donne, giovani e immigrati, i
tre segmenti sociali pil com-
pressi dentro la erisi. Protago-
nisti, a mio parere, non solo
perledifficoltima perché "in-
digenidigitali e globali®.
Quella presentata nel rap-
porto & anche una economia
dellacultura che siarticola ge-
ograficamente su polariti che
sono 'evoluzione delle tradi-
zionali mappe dello sviluppo
italiano: il capitalismo metro-
politano del Nord Ovest, oggi
riarticolato sullasse Milano-
Torino, l'evoluzione del Nec
di G Fuaconle culture produt-
tive di territori del made in
[taly come Vicenza, Treviso,
Pordenone, Arezzo, Macera-
ta, le due polariti urbane di Fi-
renze @ Roma. Con una con-
traddizione difondoche vaal-
frontata se non si vuole rima-
nere in eternoe a raccontare di
buone pratiche che nonriesco-
noa fare sistema.
Leconomiadellaculturavi-
vecerto del protagonismo del-
le soggettivith, ma pub cresce-
resolose immersain unecosi-
stema territoriale e funzionale
adatto. Quello che manca in
Ttalia. O meglioin Italia ecosi-
stema prevalente & quello ere-
ditato dal passato, sia sul pia-
no dei beni culturali e paesag-
gistici che su quello dei saperi
produttivi territoriali: ma tut-
to cit non basta pil, manca
I'ecosistemna della contempo-
raneiti. Che non & questione
meramente teenologica, quan-
todi nuove culture dell impre-
sa, di forme di accesso alla fi-
nanza ingradodiaccompagna-
re le start=up, di motori della
{grande) committenza che in-
tervengano nel ritrarsi del
pubblico costituendo glishoc-
chi di mercato necessari a da-
reconsistenza alle tracce diin-
novazione diffusa. Senza fare

'errore di concepire lagrande
industria come soggetto alter-
nativo  alla  molecolarit
dell'impresa  culturale o
quest'ultima come sostitutiva
della manifattura, La storia di
questo pagse, da Olivetti fine
alle medie imprese, testimo-
niadel contrario. Sono convin-
to chelastradada praticare sia
invece 'intreccio, metaforica-
mente rappresentabile come
impollinazione reciproca tra
capitalismo manifatturiero e
nebulosadeigiovani “smanet-
toni" espressione della socie-
ta terziarizzata. Un rapporto
che va costruito. E di cui nelle
filiere studiate da Unioncame-
TC tracee ¥ ne sono soprattut-
to in quelle 228 reti di impresa
trale qualiil 28,89 fa software
ed ¢ in rete con chi fabbrica
computer e elettronica, il 5.69%
earchitetto e coopera con im-
prese edili specializzate, il
44.7% fa design e produzione
di stile e il &,59% fa comunica-
zione ¢ branding e tutti sono
parte di filiere ibride dell'agro-
alimentare e della meccanica.

Intrecci finalizzati allo svi-
luppe di reti lunghe per rag-
giungere | mercati strategici
dei Bries (il w96 del valore
dell'export & riconducibile a
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La cultura assicura
al Paese il 5,4% della
ricchezza prodotta
e occupa un milione
¢ 400mila persone

RETI POST-CRISI

Per dare forza a questo
intreccio servono
politiche che agevolino
['unione tra creativita

e nuove imprese sociali

produzioni culturali), all'inno-
vazione high-tech orientataal-
la multifunzionalita di produ-
zioni mature come nel caso
della domotica per la casa, dei
software per il packaging o
dell’R&S nellamoda. Reti lun-
ghe e innovazione che stanno
dentro un orizzonte culturale
digreen economy fatto di effi-
cienza ambientale e sostenibi-
lita. Per dare forza a questo in-
treccio ed evitare che la com-
posizione sociale che la incar-
nagalleggi troppo a lungo nel-
lacondizione diun"quinto sta-
to" senzaruelo sociale e politi-
co, occorrono anche politiche
che accompagninoe libridazio-
ne tracreativiti e nuovimodel-
li di impresasociale, e non ulti-
mo politiche di nuovo welfare
soprattutto nelle grandi aree
metropolitane terziarie.

Occorre infine aprire una
grande discussione sul fatto
che inun capitalismo della co-
noscenzae delle reti post-crisi
la produzione del valore di-
penderd sempre pit dalla ca-
pacita del lavoro e dell'impre-
sa diricostituire in modo con-
divisoed etico quei beni comu-
ni dell'identita, del paesaggio,
dellacoesione sociale, della so-
stenibiliti che alimentano la
distintivita del made in Ttaly
sui mereati globali. Insomma
senza ecosistema della con-
ternporaneitd in cui cultura e
manifattura si innestino reci-
procamente, la stessa econo-
mia della cultura stenterd a
produrre quei meltiplicatori
delvalore chesoligliconsenti-
rebbero di fungere da volano
anche per il resto del sistema
produttivo.
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